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HANNO PUNTATO SULLA STORIA DELLA GENOVESE OMP, LEADER
NELUABBIGLIAMENTO E NEGLI ACCESSORI DI SICUREZZA PER AUTO, PER
COSTRUIRE UN FUTURO DI SUCCESSI E SODDISFAZIONI v Francesco Elli- foto Ronniz Ghezsi

- La grande forza

delle idee chiare

| destino della OMP sembra

essere legato ai fratelli: nel 1973

turono Piergiorgio, Claudio ¢
Roberto Percivale a decidere di co-
struire il primo roll bar artigianale
che diede il via alla fortunaca storia
di un'azienda oggi nferimenro nei
sistemi di sicurezza ¢ nella produ-
zione di accessori ¢ componentistica
dall'auto al kart. Nel 2008 sono stati
Alberto ¢ Paolo Delprato a riprende-
re in mano le redini, decidendo di
puntare sull’azienda ligure per rin-
novare ¢ poriare a esprimere tutte le
potenzialith di una realtd che vana
nel suo passato nomi come Senna,
Mansell, Schumacher, le cui tuee si
possono vedere nel bello showroom
allestito presso fa nuova sede di Ron
co Scrivia (GE), cost come i guand
che nel 1989 salvarono le mani di
Gerard Berger dalle iamme del 1er-
ribile incidente a Imola. C¢ da dire
che i fratelli Delprato non proven-
gono dal settore dei motori, ma, pur
avendo solo 35 ¢ 36 anni, hanno alle
spalie diverse esperienze manageriali
in Iralia ¢ all’estero.
Come avere tncontraro OMP?
Alberto: come opportunita di in-
vestimento questa azienda ha una
serie di cararteristiche decisamente
uniche nel suo genere. Innanzitutto
fa parte di una piccolissima nicchia
nel mercaro mondiale racing, dove
operano pochissimi operatori ¢, in
pratica, non si riesce a enirare se non
si hanno il know how. la storia ¢ la

Alberto{a destra, 36 onni, presidente

¢ amminisiratore delegato) e Paolo

35 anni, ice presidente con delego
aperativa) sono di Genovo. Hanno stu-
diato economic, i primo, ¢ ingegnerio,
altestero, banno fondato ko Hokding SAYE
che, oggi, controlla i 51% di OMP

rradizione di un marchio fortemente

CAratterizzaro ¢ Conosciuto,

Per quanto riguarda P'azienda nello
specifico, ha un nome noto in rueto
il Mondo, apprezzato da amarori ¢
professionisti; & bastato toglicre un
po' il velo dato, forse, dalla stanchez-
za degli ultimi anni di gestione della
vecchia proprietd, e i risultati s sono
farti subito vedere.

Paolo: la cosa che pils mi ha colpito
& staro troviare un azienda che per 35
anni ha avuto una gestione familiare
nel vero senso della parola, dove, in
pratica, il capofamiglia decideva
ogni cosa. La shda & stata passare a
una gestione aziendale, [l bello ¢ aver
trovato un ambiente unico: 1 dipen-
dentd sono attaccatissimi al marchio,
vivono con ¢ per Iazienda il beflo ¢ il
brutto che capia, ¢ di questo va dato
arto alla gestione precedente.

Com? lavorare tra fratelli?

A: la postra fortuna ¢ la diversa
mentalitd data dal carattere ma
anche dalla nostra formazione: uno
piit “cconomista”, attento alla parte
amministrativa, uno pitt “recnico”,
interessato al prodotro ¢ agli aspert
logistict. Ci dividiamo nettamenre §
compiri. L'unico scontro & una volta

allanno quando ¢'¢ la pianificazio

ne del budger, lui da organizzatore

vuole fare investimenti, 1o devo...
“tirare”.

Un pregio e un difecto dell altro:

A: Paolo ha un metodo organizzativo
che fa impressione: ¢ una macchina
da guerra. Impostaro. preciso, sicuro
in tutti i processi aziendali. Il difetto
¢ che & un po’ restone. Le riunioni
con i commerciali, per esempio: non
esiste [a tratativa, per lui ¢ cost. Pun-
10! Forse dovrebbe ammorbidirsi un
pochino.

P: il pregio di Alberro ¢ sicuramente
quello di avere un caratere, conura-
riamente a me, molto aperro all'in-
contro con ke persone, alle pubbliche
relazioni. Nello stesso tempo la cosa
pud divenrare un difetto quando in
alcuni casi bisognerebbe essere un
pochino pitt trasi, pilt rigid;
Progeiti, sopratiutio per i kart?

P: OMP presenteri una linea
completamente rinnovata di ward i
prodotii kart: il sewore karting era
un po’ stato lasciato andare, ma not
ritenianio sia fondamenale, perché ¢
da li che inizia la passione, soprattue-
to nei giovanissimi. 1l turco con un
occhio di riguardo al mercato che,
nel kart, deve tenere conto di un
pubblico giovane, che solitamente
non ha molte disponibilica. Per

questo proporremo prodotn pet

cutte le rasche.

A: a oggi il kart rappresenta circa il
10% del nostro mercaro, ma con le
nuove linee di prodotti penso po-
tremmo arrivare in frerta al 13,
Vencndo da fuori del setiore, che idea
vi siete fatta dei piloti?

P: anche facendo un giro nello
showroom ¢ guardando le tute, si
capisce il cambiamenta che i piloti
stanno avendo negli ultimi anni: una
volta pur di correre si era disposti a
indossare qualsiasi cosa, non interes-
savano sponsor, design... limportan-
te era correre. Oggi ¢'¢ sempre una
maggiore tendenza, anche in chi,
magari, corre solo la domenica, ad
avere 1l prodotto personalizzato, di
qualitd, a guardare il design, 'esteti-
ca. Forse si & un po’ perso lo spirito

di una volia... perd va anche derto
che le ture sono molro cambiare,
come esterica ¢ come qualita.

A: forse i piloti stanno diventando..,
calciatoni. E questo ¢ un problema!




